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版权声明

• 本书所刊载的内容，包括文字报道、原创图表、版面设计、专栏目录与名称以及内容分类标准等信息，

除特别注明外，均归北京畅游时空软件技术有限公司、TalkingData及电愉所有。

• 本书中涉及到的公司信息与游戏信息均由相关公司提供，未经书面许可，任何公司及个人均不得使用

相关信息用于商业行为。文中使用的到图片（包括但不限于游戏截图、照片等）等素材，均已获得授

权，未经许可不得转载使用。

• 本书数据来源于TalkingData数据中心，未经书面许可，任何公司及个人均不得使用相关信息用于商

业行为。

• 本书内容最终解释权归17173所有。
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研发力量调查
介绍
COOPERATIVE
PARTNER

由国内知名游戏媒体17173制作的“游戏研发力量调查报告”始于2004年，是针对中国游戏行业自

主研发厂商整体情况的实地走访的普查活动。2006年结合当年的游戏趋势更名为《中国网络游戏研

发力量调查报告》，时至今日，为顺应游戏行业发展趋势，面向更多元更国际化的产品和玩家，

17173再次将报告调整为《游戏研发力量调查》。报告多次得到了包括音数协游戏工委以及超过100

家游戏研发厂商的大力支持，同时受到政府监管部门和社会各界的极佳赞誉，为中国网络游戏研发

行业的发展做出了应有的贡献。

2020年报告由17173联合国内知名数据服务商TalkingData共同打造。报告将分《行业篇》与《用

户篇》及《行业专访》三大篇章：行业篇包含移动游戏行业概况、移动游戏营销分析、生命周期模

型及营销趋势热点分析；用户篇包含游戏用户画像及游戏用户行为；行业专访包含多位资深游戏人

的采访。报告不仅对2020年游戏行业的发展现状和趋势分析与预估，并集合游戏行业2020全年大数

据及游戏大热点年度跟踪，分析游戏营销与媒体传播，为行业带来新鲜观点，引领行业创新发展。
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2020年游戏研发力量调查报告

【用户篇】

注：以下报告内容为精简版，完整版将于2021年3月正式推出，敬请关注。
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手机网络游戏用户规模达5.36亿，使用率已接近饱和

CNNIC数据显示，截至2020年6月，中国

手机网络游戏用户规模达5.36亿，同比增

长14.6%。上半年受疫情影响，手机网络

游戏作为娱乐需求，吸引了更多用户，因

此上半年用户规模同比增长较为明显。

从使用率变化情况来看，手机网络游戏的

使用率自2017年起始终维持在50%~60%，

已经接近饱和状态，因此，老用户的留存

变得更为重要，产品需要通过各类运营活

动维持老用户的活跃。
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注：使用率为手机网络游戏用户占手机网民的比例。 数据来源：CNNIC
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女性用户占比近六成，年龄分布以中青年为主

移动游戏用户中，女性用户占比近六成，

较男性用户多13.2%。市场中的多个女性

爆款游戏展示出女性用户的消费潜力，女

性向游戏这一细分市场仍有待进一步挖掘。

从移动游戏用户的年龄分布来看，18至

39岁的中青年用户占比80.2%，是移动游

戏的主要用户群体。

数据来源：TalkingData，2020年9月-2020年11月
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数量占比近七成，用户更喜欢角色扮演、卡牌和策略游戏

角色扮演游戏一直是游戏市场中热门类型，

从经久不衰的《梦幻西游》《问道》等，

到近两年较为火爆的《原神》《天涯明月

刀》等，这一类型展现出长久的生命力。

此外，卡牌游戏和策略游戏也在市场中占

据较大份额，从2020年11月App Store

游戏畅销榜TOP100类型数量分布情况来

看，角色扮演、卡牌和策略游戏累计占比

近七成，是用户较为喜欢的游戏类型。

数据来源：TalkingData根据2020年11月App Store游戏畅销榜TOP100整理
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下半年多款新品表现良好，类型主要为角色扮演类和策略类

2020年下半年，市场中涌现出多款表现良好的

新品，产品类型依旧集中在用户喜爱的角色扮

演类和策略类游戏中，如《原神》、《天涯明

月刀》、《万国觉醒》、《新神魔大陆》、

《鸿图之下》等。从这些新品的iOS日畅销榜排

名情况可以看出，产品自上线后排名始终保持

在TOP100以内，在众多新品中表现较为突出。

从iOS日畅销榜排名的变化情况来看，《原神》、

《天涯明月刀》和《万国觉醒》的排名较为稳

定，自上线后排名一直在TOP20以内，而《新

神魔大陆》和《鸿图之下》的排名则变化较大，

需要通过活动运营来阶段性的提升排名。

从这些新品来看，涵盖武侠、二次元、三国等

多种题材，都是中国游戏用户接受程度较高的

游戏题材。
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数据来源：TalkingData根据App Store游戏畅销榜整理
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角色扮演类用户除了玩游戏外，还喜欢听歌、阅读

相较于移动游戏用户，角色扮演类游戏用户除了玩游戏之外，对于音乐音频类应用和电子阅读类应用的也有较高的偏好度，听听歌、看看小说、

漫画，也是他们放松自己的重要方式。

数据来源：TalkingData，2020年9月-2020年10月
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角色扮演类游戏用户移动应用偏好

覆盖率 TGI指数（对比移动游戏用户）

TGI=100
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卡牌类游戏用户移动应用偏好

覆盖率 TGI指数（对比移动游戏用户）

卡牌类用户更爱上网，经常“收快递”“订外卖”以及“出去玩”

相较于移动游戏用户，卡牌类游戏用户更爱上网，对各类APP的覆盖率均高于移动游戏用户。从TGI指数来看，卡牌类用户对快递物流、餐饮服务

和、旅游服务偏好明显，说明他们经常“收快递”“订外卖”以及“出去玩”。

数据来源：TalkingData，2020年9月-2020年10月
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策略类游戏用户移动应用偏好

覆盖率 TGI指数（对比移动游戏用户）

策略类用户不爱上网，但喜欢听小说

策略类游戏用户相较于移动游戏用户，对于各类移动应用的偏好度较低，除游戏外，仅音乐音频类应用的TGI指数超过100，其中荔枝FM等电台类

应用的TGI指数达到195.2，听小说、听故事是策略类游戏用户的主要偏好。

数据来源：TalkingData，2020年9月-2020年10月
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二次元题材游戏用户移动应用偏好

覆盖率 TGI指数（对比移动游戏用户）

二次元用户喜欢“订外卖”“出去玩”和“健身”，不爱“看新闻”
二次元题材游戏用户相较于移动游戏用户对于大部分类型的应用偏好度都更高。从TGI指数来看，他们对餐饮服务、旅游服务和健康美容的偏好都

更为明显， 点点外卖、出门转转，有空再去健个身，是他们的生活常态。

同时，二次元题材游戏用户对于新闻资讯类APP的偏好度较低，TGI指数仅为86.6，该类型用户不爱“看新闻”，日常生活中，他们阅读场景更多

集中在社交媒体及各类小说、漫画网站上。

数据来源：TalkingData，2020年9月-2020年10月
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武侠题材游戏用户移动应用偏好

覆盖率 TGI指数（对比移动游戏用户）

玩游戏、听广播是武侠用户最爱的放松方式
武侠题材游戏用户手机游戏类应用的TGI指数为108.4，音乐音频类应用的TGI指数为107.2，在日常生活中，相较于移动游戏用户，武侠题材游戏

用户除了更爱玩游戏外，还喜欢听听广播来放松自己。

数据来源：TalkingData，2020年9月-2020年10月

TGI=100
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2020年游戏研发力量调查报告

【行业专访】

注：以下报告内容为精简版，完整版将于2021年3月正式推出，敬请关注。
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合作伙伴介绍
COOPERATIVE
PARTNER

17173成立于2001年，是中国游戏行业领域最具影响力的垂直媒体平台之一。为游戏玩家提供导购、

资讯、攻略、论坛等全游戏生命周期内的一站式服务，为游戏发行商提供综合营销解决方案，是面向

游戏玩家、运营商、发行商的矩阵化、多平台媒体业务平台。

17173 在新媒体平台采取矩阵式媒体战略，通过多层次、多角度、多元化、结构化的战略模式，满足

不同玩家对于游戏内容的需求。截止目前，17173共收录游戏81533款，覆盖50+主流新媒体/视频媒

体平台，已创下多个媒体平台近44.45亿的全网阅读量，视频及短视频播放量突破10.2亿。每月在头部

媒体号的上百篇原创内容更能引爆20万以上的玩家互动，产生亿级的玩家生成内容（UGC）。

TalkingData 成立于2011年，是国内领先的第三方数据智能服务商。TalkingData秉承“数据改变企业

决策，数据改善人类生活”的愿景，围绕SmartDP（TalkingData数据中台）构建“连接、安全、共享”

的数据智能应用生态，致力于帮助商业企业和现代社会实现以数据为驱动力的智能化转型。

作为一家技术型创业公司，TalkingData重点投入大数据、人工智能技术的探索与演进，并与全球顶尖

科研机构和创新团队合作，实现国际前沿技术在国内丰富场景上的落地应用。TalkingData提出“成效

合作伙伴”模式，并凭借领先的数据智能产品、服务与解决方案，帮助企业从数据中获取商业价值，已

在加速金融、零售、互联网、智慧城市等众多行业和领域数字化进程的实践中积累了丰富经验。
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合作伙伴介绍
COOPERATIVE
PARTNER

电愉成立于2017年，是一家游戏产业媒体。通过深入浅出的产品脉络梳理、注重细节的营销事件回顾、

角度独特的行业故事挖掘，输出具有启发性、功能性的行业内容。关注活动宣发的亿点细节，从品类剖

析，到社区反响，携大家一同盘算生态衍变的深远影响。

游戏客栈以IP资讯、数据分析为内容核心，致力于打通游戏产业、IP运营产业、影视产业、动画产业等

泛娱乐相关产业链，在互联网泛娱乐行业取得了广泛的关注和影响力。

2018年推出《女性向游戏人群行为分析报告》，2019年推出《二次元游戏人群行为分析报告》，2020

年出品图书《正面管教:孩子的游戏思维管理》，探讨未成年人游戏的利与弊。

北京动漫游戏产业协会成立于2009年9月，经北京市社会团体登记管理机关核准登记的非营利性社会团

体法人，也是北京市民政局审定的5A级行业协会组织。截止目前，协会会员单位涵盖了全国动漫、游

戏企业120余家。协会业务主管单位为北京市民政局，业务指导单位为北京市文化和旅游局。每年发表

《北京动漫游戏产业发展报告》，同时也是“动漫北京”大型品牌动漫游戏展会的承办方，为动漫游戏

产业推广提供展示、交流、合作平台。

www.hibor.com.cn

