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01
婴幼儿推车市场洞察

市场现状 竞争分析 细分市场表现
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市场表现
市场概览

婴幼儿推车市场稳定发展，促销节点对成交推动效果显著，特别是高端品牌
2020年新生儿相比2019年下降约400万人，加之新冠疫情爆发，儿童推车市场也受到了短暂的冲击，但随着疫情迅速受到控制，外出活动
的人数越来越多，同时在整体中国消费升级的大势之下，儿童推车市场得到反弹，发展稳定并且不断向好。

推车成交自3月起稳步上升，整体市场发展平稳。年中及年底大促活动有效拉动市场成交，推车消费者对于大促相对敏感，集中于大促期
间购买属性明显。

婴幼儿推车品类成交金额变化趋势
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市场表现
市场概览

疫情过后成交用户数量反弹，发出积极复苏信号
2020年2月新冠疫情爆发期为婴幼儿推车成交量谷底，3月成交用户量显著回升，上半年反弹趋势明显。

从全年波动来看，高端品牌成交量峰值出现在双十一，低端市场峰值出现在99划算节，大促活动对不同类型品牌交易的推动效果存在差
异。推车品牌应当依据品牌定位，有针对性地安排营销计划，更有效地利用大促节点提升成交量。

婴幼儿推车品类成交用户量变化趋势
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市场表现
市场概览

婴幼儿推车成交单价保持小幅增长
婴幼儿推车品类成交价格在2020年基本保持稳定，11月为全年成交价最高峰，主要受到消费者集中购买高价位产品影响。中高推车品
牌在非活动期需要做好价格管理，维持日常价格的稳定性对于对促销活动敏感的推车消费者尤为重要。

同时，客单价提升是拉动推车市场增长的主要动力，推车品牌需要持续关注品牌升级，以实现成交单价的稳定正增长。

婴幼儿推车品类成交单价变化趋势
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细分市场表现
市场概览

当前婴童推车市场中低端产品成交金额占比大，但增长动力主要来自高端市场
价格680以下的低端市场贡献市场约一半的销售额，但高端市场增速快于品类大盘，市场份额持续提升。

婴幼儿推车细分市场成交金额占比及变动趋势
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近12个月占比：50.2%
同比变动：-2.3%
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同比变动：+3.7%



Top10品牌近12个月成交指数变化
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竞争分析
市场概览

多数领先品牌增势优于市场平均水平，集中度小幅提升
婴幼儿推车市场参与品牌众多，整体市场相对分散，Top10品牌的主打价位段多样化，其中主打超低价产品的星宝乐在过去12月交易增
长表现最为抢眼，体现下沉市场也存在较大增长空间。
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竞争分析
市场概览

领先品牌产品升级带动市场高端化
领先儿童推车品牌致力于产品升级，以满足消费者对更轻便的需求，同时通过多种营销渠道宣传产品优势。领先品牌如好孩子的碳纤维
婴儿车天鹅Swan，仅7.2kg，进一步强化自身轻便，易折叠等特点，更好满足消费者对高端推车的轻便需求。

好孩子借助明星阵容及优质的媒介组合，在站
外强势曝光引流，并充分利用数据及媒介效
能，优化站外引流及长效运营。包文婧、曹曦
文等多位明星在小红书、微博、淘宝等平台种
草好孩子产品。

碳纤维婴儿车天鹅Swan

产品特性：

• 重量轻：7.2kg

• 强度大：碳纤维为钢的20倍

• 自适应旋转换向：解放单手

• 避震：四轮同步滤震

• 多模式：摇篮，景观，互动模
式

• 材质：全弹高丝材质，可水洗

价格：RMB 3799.0

渠道：电商，线下母婴店

碳纤维婴儿车天鹅Swan

好孩子：碳纤维车身实现产品高端化 好孩子利用多种媒体渠道实现产品营销

好孩子还积极开展线下营销活动，2020年配
合双十一，“爱的超能力”营销活动在交通枢
纽地铁通道进行投放，结合灯箱，包柱，电梯
顶等热门广告位，全方位投放，在最短时间内
获得最大化的曝光效果，提升品牌热度。



02
婴幼儿推车人群和
货品洞察
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整体人群趋势
人群洞察

25-34岁年轻妈妈成为品类消费主力
新世代妈妈具有高购买力，在意品牌质感，并

会提前为宝宝备车
都市父母渴望户外亲子互动，其出行需求推动

了推车品类增长

年轻潮妈 消费升级
多元化

亲子互动

女性
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Index 150
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70 210 190 90 30Index

性别 年龄段

0% 3% 8% 23%
66%

L1 L2 L3 L4 L5

30 110 190 270 390Index

购买力

预测其中

34%有车，

可能经常开车带着
一家人出门

有车一族

25-34岁中高购买力的妈妈是推车购买主力人群

孕期
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~16% ~16% ~68%人数占比

22%

36%

19% 24%

T1 T2 T3 T4-6
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城市线级

对比全网人群显著指数超过110 对比全网人群显著指数低于90
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细分市场洞察
人群洞察

高中低端推车消费群体存在年龄、城市分布上较明显差异
在进行产品推广营销时，不同类型的品牌和不同价位段的产品需要重点发力的人群需要进行细化明确。

高端市场
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•高线级城市的
30+消费者为高
端市场主力；

•中高线级城市的
年轻父母是中端
市场主力；

•低端市场购买力
弱且人群集中三
线城市以下。
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细分市场洞察
人群洞察

高中端市场的消费人群构成相近，同时和低端市场存在较明显区分
精致、高品质同时吸引中高端消费者，但低端市场消费者对品质及品牌的追求明显趋弱。
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•新锐白领和精致
妈妈集中于中高
端市场，其人群
偏好高颜值高品
质为主打的品
牌；

•低端市场人群更
加偏好高性价比
且低价的品牌。

35%

31%

10%

2%

19%

17%

8%

4%

24%

3%

11%

13%

4%

11%

6%

6%

新锐白领

精致妈妈

资深中产

都市银发

小镇中老年

小镇青年

都市蓝领

Gen Z

babycare

巴布豆

贝亲

可优比

嫚熙

南极人

全棉时代

优衣库

190

190

170

110

70

70

50

70

190

70

150

210

250

70

230

210

15%

13%

5%

2%

25%

24%

18%

5%

11%

6%

6%

5%

17%

2%

2%

新锐白领

精致妈妈

资深中产

都市银发

小镇中老年

小镇青年

都市蓝领

Gen Z

babycare

巴布豆

贝亲

可优比

嫚熙

南极人

全棉时代

优衣库

90

90

90

90

110

110

110

110

90

110

90

90

-

110

90

70



数据来源：TMIC

细分市场洞察
人群洞察

母婴消费群体整体偏好家居生活品类产品，中高端市场消
费者关注精致生活，偏好背带、推车配件等高附加值品类

高端市场

婴
童
用
品
子
品
类
偏
好

对比婴幼儿推车过去1年购买者显著指数高于200 对比婴幼儿推车过去1年购买者显著指数为110-200

中端市场 低端市场

消
费
品
类
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消费偏好

•整体消费中，中
高端市场消费者
对美容美体及营
养保健更为关
注，而低端市场
消费者更偏好鞋
服品类。

•中高端消费者在
非必须婴童用品
如背袋、推车配
件等表现出更强
偏好。

宠物/宠物食品及用品 厨房/烹饪用具

收纳整理 餐饮具

孕妇装/孕产妇用品/营养 美容护肤/美体/精油

咖啡/麦片/冲饮
玩具/童车/益智/积木/

模型

背带/背袋 口水巾

儿童乳液/面霜 四轮推车

推车配件 奶瓶果蔬清洗液

牙胶 奶嘴/安抚奶嘴

儿童坐便凳 婴童枕头/枕芯

水杯 润肤乳

湿巾 宝宝洗衣液

奶瓶 食物研磨器

四轮推车 牙胶

汽车座椅 儿童餐具

背带/背袋 餐椅

儿童乳液/面霜 睡袋/防踢被

宠物/宠物食品及用品 美容护肤/美体/精油

玩具/童车/益智/积木/
模型

洗护清洁剂/卫生巾/纸/
香薰

住宅家具 奶粉/辅食/营养品/零食

收纳整理 孕妇装/孕产妇用品/营养

童装/婴儿装/亲子装 3C数码配件

汽车用品/电子/
清洗/改装

洗护清洁剂/卫生巾/
纸/香薰

女鞋
女士内衣/男士内衣/

家居服

女装/女士精品 婴童尿裤

对比婴幼儿推车过去1年购买者显著指数低于110



高端市场(1,761+RMB)
货品机会

高端市场大部分领先品牌呈较强增长，其中涨
势最强的品牌主打便携、双向、可登机产品

数据来源：TMIC
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细分市场Top10品牌近12个月成交指数变化

Quintus/昆塔斯

STOKKE

01
ANT
便携可登机
婴儿推车

近12个月成交指数增长 近12个月成交指数下跌

02
BEE5 
轻便双向
可折叠
可坐躺
婴儿推车

03
BEE6 
轻便双向
可折叠
可坐躺
婴儿推车

天猫销量Top3 SKU

天猫销量Top3 SKU

01
Art+艺术家
折叠双向
可坐躺
高景观
婴儿推车

02
Trip+旅行家
轻便
可坐躺
可上飞机
婴儿推车

03
Camper+
探享家
高景观
轻便折叠
婴儿推车



货品机会

全功能、便利性产品更吸引高端市场消费者

Bebebus艺术家儿童推车以其双向折叠、轻便可登机等功能成为品牌热销产品 重点营销活动

Bebebus在小红书、微博等各社交媒体中均有大量
种草；同时进驻薇娅、刘楠等知名KOL直播间

Bebebus在各社交媒
体如小红书、微博等
有官方主页，主要用
于提升品牌调性，发
布品牌官方活动。同
时，小红书、微博上
大量KOC对Bebebus 
进行转发推荐评论，
受到大量95后追求高
品质生活宝妈的喜
爱。

知名KOL如薇娅、蜜芽
CEO刘楠在其直播间为
bebebus直播带货，为
bebebus吸引大量关注
度，品牌热度进一步上
升。

便携可登机：
折叠尺寸仅26*52*72cm

一键折叠：
双向折叠，一键收车

一体成型靠背：
全包裹专利设计

可坐可躺：
All-in-One设计

简易收车设计：
睡篮不拆卸，方便
爸妈独立带娃

符合登机携带标
准；
方便父母户外携带
与放汽车后备箱

双向平躺、高景
观多模式合一，
宝宝从小用到大

科技优势保障健康睡
姿，保护宝宝脊椎健
康发育

高端市场(1,761+RMB)
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货品机会

高端市场未来产品开发及营销应重点关注一键收车、便携等关键词

婴幼儿推车高端细分市场重点需求关键词及其增长情况
货品需求洞察

• 在高端产品上，
“一键收车”在引
导支付人数增速，
以及搜索UV增速上
贡献显著高于其他
关键词。

• 在引导支付人数增
速的贡献上，“便
携，口袋车，遛娃
神器”等关键词的
贡献较为明显。

• “高景观，遛娃神
器”等关键词在搜
索UV上增速贡献较
高。
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细分市场Top10品牌近12个月成交指数变化

近12个月成交指数增长 近12个月成交指数下跌

中端市场(680-1,761RMB)
货品机会

中端市场主流品牌多数呈现下跌，保持增长的品牌产品多主动轻便可折叠

数据来源：TMIC
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01
Dream3
可坐躺轻便折
叠婴儿推车

02 03

天猫销量Top3 SKU

Dream5
高景观可坐
躺婴儿推车

Swan
双向高景观
婴儿推车

天猫销量Top3 SKU

天猫销量Top3 SKU

01
小超人
遛娃神器高景观
婴儿手推车

02 03
小超人
双向可坐可躺轻
便折叠手推车

超轻便一键
收车高景观
婴儿推车

01
一键自动折
叠可坐躺
婴儿推车

02 03
溜娃神器超
轻便
婴儿推车
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货品机会

轻便、可折叠的遛娃神器类产品对中端市场消费者有较强吸引力

述威主推小超人遛娃神器高景观婴儿手推车，为其品牌明星产品。 重点营销活动

述威小超人在小红书，抖音等社交媒体和知乎，微
信公众号等自媒体平台均有产品宣传推荐。

年轻父母在社交媒体平
台分享对述威小超人的
喜爱与推荐，在社区内
吸引更多父母消费者。

述威小超人各自媒体平
台如知乎，微信公众号
等均有根据平台特色的
宣传图文，如在知乎上
写儿童推车知识普及及
推荐，把产品推荐渗透
到育儿知识的软文当
中。

高景观：
高景观移动餐椅

遛娃神器：
溜娃神器搜索热词

单手秒收：
一键收车

轻便：
只有4.9kg

牢固支撑，形成稳定结
构，推行无晃动

58cm高景观：
方便喂养宝宝且满足宝
宝探索世界的好奇心

便携好拎：
妈妈单手拎车，
轻便出行不费力

撞击开关收车：
便利父母独立带娃

中端市场(680-1,761RMB)



数据来源：TMIC

货品机会

“溜/遛娃神器”值得中端市场品牌重点关注

货品需求洞察

• 与高端市场类似，
“遛娃神器”对支
付引导以及搜索UV
都有显著贡献。

• “溜娃神器，折叠
车，一键收车”等
在搜索UV上比其他
关键词有较大增速
贡献。

• 在引导支付人数增
速上，“折叠
车”，“一键收
车”，“四合一”
等关键词贡献较
大。

婴幼儿推车中端细分市场重点需求关键词及其增长情况
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细分市场Top10品牌近12个月成交指数变化

近12个月成交指数增长 近12个月成交指数下跌

货品机会

低端市场品牌表现较为平均，其中星宝乐、阿克洛等单品策略品牌在过
去12个月中表现突出

数据来源：TMIC
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*该品牌在天猫仅有1款推车产品售卖

*该品牌在天猫仅有1款推车产品售卖

低端市场(<680RMB)



数据来源：TMIC

货品机会

低端市场消费者需求分散，对常见功能均有需求，同时性价比仍是消费者关注重点

货品需求洞察

• 在低端市场上，“一
键收车”，“遛娃神
器”，“大童”等词
语，在搜索UV增速，
以及引导支付人数增
速上显著高于，“轻
便”等词语。

• “可折叠”，“大
童”，“溜娃神器”
等词语在搜索UV增速
上提高产品搜索UV效
果显著。

• “超轻”，“大童”
等词在引导支付人数
增速上较为出色。

婴幼儿推车低端细分市场重点需求关键词及其增长情况
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03
婴幼儿推车场景洞察

场景机会 日常溜娃场景 出行场景



数据来源：TMIC

两大场景机会
场景洞察

日常溜娃和出行是推车使用的两大场景
初生婴幼儿和1岁+幼童是使用推车的主要群体，从UV搜索热度来看，为初生婴幼儿购车搜索热度极高，日常溜娃是主要的需求场景；
而搜索幼童推车的用户呈现更高增速，1岁+幼童出行的场景需求有所增长

婴幼儿推车使用人群 需求场景 关注功能

“减震”

“高景观”

“轻便”

“折叠”

“一键收车”

“小”

+26%

+34%

增速

增速
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38w

UV搜索热度

UV搜索热度

婴幼儿

1岁+儿童

日常
遛娃

出行



1岁的热搜UV和引导购买人数
增幅高于2岁

搜索“轻”“便携”“折叠”“小”等关键词
的UV和引导购买人数均呈高两位数增长

搜索“出门”“一键收车”的UV和引导购买
人数分别100%+涨幅

数据来源：TMIC

出行场景
场景洞察

出行场景三大趋势

更早 更远 更频繁
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04
婴幼儿推车机会小结



数据来源：TMIC

推车品类机会
市场机会

产品实力 品牌调性 场景延伸

• 功能性如一键收车，双向等功能
继续增加

• 舒适度提升如碳纤维车身提升收
车、推车使用体验

• 高端化：专注研发、宣传如碳纤
维、轻便、设计感等实现高端
化，占领消费者心智一席之地

• 品牌特质：利用潮流，强化品牌
特质在同类产品的优势，如国潮
设计等强化自身推车时尚属性

• 出行场景：品牌需积极传递不同
场景需要不同的推车的信息，如
登机，通勤等出行场景，培育第
二/n辆推车消费新趋势

• 社交场合：品牌需要考虑不同社
交场合推车功能，如“溜娃神
器”等在溜娃场合受父母欢迎

功能增加及舒适度提升 品牌特质占领消费者心智 使用场景延伸引领新趋势


