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1.国民阅读氛围浓厚，在线读书市场保持持续性增长

自 2014 年 “全民阅读”上升至国家级规划以来，“倡导全民阅读”连续多次被

写入政府报告中，并通过持续完善在线阅读行业政策为该行业的健康良性发展提供有

力支撑。
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选自蝉大师 2020 年 1 月— 2021 年 3 月的中国区 App Store 数据，阅读类应用月

下载总量，基本每个月都能保持在 2600 万次以上的下载量增长。
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除下载数据之外，相关的行业关键词热度也居高不下。选自蝉大师近期的关键词

热度数据：行业关键词“图书”的冰点值为 6034，巅峰值为 7924；
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关键词“阅读”的冰点值为 8457，巅峰值为 10209；
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关键词“小说”的冰点值为 8559，巅峰值为 11183；
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关键词“读书”的冰点值为 6366，巅峰值为 10212；



9

不管是应用的下载总量，还是在线读书行业相关的关键词热度指数，都可以看出

在线读书市场保持着持续性增长。

蝉大师：2020 年图书类应用下载量排行榜Top50
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从以上榜单可以发现，目前市场上免费阅读已经是一种主流的运作模式（比如番

茄小说、七猫小说等 App）。该模式凭借不直接向用户收费的变现模式，发展新用户，

将市场扩张到四五线城市甚至是乡镇农村，成功做到市场下沉。
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2.国民在线读书消费水平提升，促进行业稳步发展

随着时代的发展，加之生活节奏变快，碎片化阅读成为主流的阅读方式。在此背

景下，在线读书行业迎来发展机遇。根据艾媒咨询数据显示， 2020 年中国在线读书

市场规模达到了 372.1 亿 元，未来将继续保持良好增长势头。

图片来源：艾瑞报告中心
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选自蝉大师 2020 年 1 月— 2021 年 3 月的中国区 App Store 数 据应用收入总量，

基本每个月都能保持在 1100 万 美元以上的收入增长。

2020 年至今，因为疫情的原因，人们在休闲娱乐的时间支出增长，娱乐需求激增，

用户参与度提升，而纸质书购入困难，在线阅读的优势更加凸显。现阶段，人们在线

读书平台上的消费习惯已经养成，这也为在线读书行业带来了更好的发展环境。从长

远发展角度来看，今后在线读书平台更应聚焦于业务创新，持续释放数字阅读价值。
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3.行业竞争：在线读书行业的市场参与者基本可分成四类

首先是专注于开展在线阅读业务的企业，通过搭建自有阅读平台、整合内容资源、

获取用户流量，开展阅读业务，典型代表为掌阅科技。
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其次是互联网巨头，通过自研或收购互联网文学网站、阅读类 App 产品，获取内

容和分发平台，并利用自身的大流量特点带动阅读业务发展，典型产品为腾讯公司旗

下阅文集团的 QQ 阅读 App、起点读书 App 和微信读书 App、阿里旗下的书旗小说

App 等。值得一提的是，现阶段腾讯音乐、爱奇艺、磨铁等网络内容生产企业凭借自

身用户流量优势，持续开拓在线阅读的有声化、影视化市场，现已成一定规模。
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接着是电信运营商，代表为中国移动的咪咕阅读、中国联通的沃阅读和中国电信

的天翼阅读等。

最后是其他参与者，比如从硬件切入，像小米的多看阅读、上海元聚网络的追书

神器等；也有从电商平台切入的，如京东阅读。
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总体来说，当前在线读书市场的竞争格局分明，巨头优势显著。而随着行业发展

进入成熟阶段，头部企业扩大业务版图，互联网巨头纷纷入场，行业竞争点或将逐步

转移至优质内容争夺。
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4.行业细分趋势：小说类应用是行业热门，在线听书市场潜力巨大

随着在线读书行业发展趋于成熟，用户能接触更多网络文学作品，可选择平台也

呈现多元化。

选自蝉大师 2021 年 3 月中国区 App Store 下载量 Top30 与收入 Top30 数据。
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无论是下载榜还是收入榜，在 Top30 榜单应用类别中，小说平台的占比都超过了

60%，占比较高。但从收入榜来看，虽然在线听书类 App 的 市场占比不高，但营收

能力颇高。
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（蝉大师： 2020 年图书类应用收入榜 Top50）



20

其中在线听书类 App 以喜马拉雅为典型，长期霸占在线读书类收入榜第一。现阶

段的在线听书市场已呈现出较为稳定的良性循环，内容平台的竞争不止是与同类型平

台竞争，如何吸引读者注意力是更大的竞争维度。

以上为 4 月 23 日 世 界读书日，蝉大师特别推出的在线阅读应用数据报告。查看

更多详细数据可访问蝉大师官网 www.chandash i .com。
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数据说明：

本报告主要对中国在线读书应用的发展盘点，数据选取时间：2020 年 1 月 -2021

年 3 月，主要数据来源：蝉大师。

本报告中的应用收入和下载量测算是蝉大师数据通过监测榜单、构建模型等方法

测算而得出的统计结果。相关产品的收入和下载量均为 iOS 中国区的数据，不包含

海外市场、 Andro id 及 越狱渠道的收入和下载量。数据仅供参考，欢迎指正。


