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融汇消费流量，推助“未来品牌”
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数据来源：小红书公开数据，《小红书商业化营销手册》

小红书用户结构

以兴趣消费、社交种草为核心的小红书，从垂直到多元、从社交电商到兴趣消费平台，凭借全民种草、真实

体验、强转化等优势，正在推助新型消费关系的发展，并创造一个个优质的“未来品牌”。

小红书数据概览
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哪些标签内容，正在暗自发光？

2021年，兴趣消费成大势所趋，潮流种草、生活加分，小红书不止是美妆、时尚的推源地，更是引流各类内

容向上行走的风向标，健身、出行、健康、宠物内容逐渐进入“红”人视野。
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2021年1-5月小红书TOP内容词2021年1-5月小红书TOP内容标签分类

数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：小红书每月TOP150热搜词数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统
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哪些垂类KOL，更受小“红”人欢迎

截止2021年5月，美妆类、时尚类KOL仍是小红书最热，占比分别为59%%和50%，与2020年相比略有降低；

跨垂类发展，成为小红书达人的普遍选择，但标签关联度较强，例如既是美妆KOL又是时尚KOL，亦或是健

康KOL也是健身KOL等。
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2021年1-5月热门KOL类型

标签占比

数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：小红书每月TOP500KOL数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统
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明星、KOL、KOC在小红书热度如何？

热门KOL（当月热度TOP500）仍以头部达人为主，尾部达人快速成长，正在向中腰部进军，针对小红书平

台，热度达人洗牌率低，稳定性较强；

明星作为小红书的特色“种草官”已成常态。

9% 9% 9%

54% 55%
60%

36% 36%
31%

1% 1% 0%

3月 4月 5月

月度TOP500KOL阶梯类型占比

明星 头部 中腰部 尾部

81%

77%

77%

81%

2月

3月

4月

5月

月度TOP500KOL上榜重复率

数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：小红书每月TOP500KOL数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统
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KOL内容力迸发，中腰部达人崛起

就各月内容而言，中腰部KOL内容平均互动增量远高于头部KOL，由于内容频发、创新性较强，中腰部内容

影响力再进一步扩大。
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数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：小红书每月TOP500KOL数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统
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尾部KOL优质商业内容不足，需寻找核心爆发力

头部及中腰部KOL接单率普遍较高，近几月皆有商业化内容进行发布；

热门KOL与热投KOL（商业化热门KOL）重合度极低，更多优质内容创作者仍需向优质商业内容靠拢，市场空

间巨大。
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数据周期：2021.1-2021.5监测对象：热门KOL为小红书当月TOP500KOL，热投KOL为每月TOP500商业化KOL

数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统
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5月KOL热门榜及热投榜对比

数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统 数据周期：2021.5 监测对象：5月热门榜及商业化热投榜

排名 账号名称 账号类型 是否直播

1 范冰冰 明星 否

2 尹正 明星 否

3 李佳琦Aust in KOL 否

4 硬糖视频 KOL 否

5 林允 Je l ly 明星 否

6 Winnie文 KOL 是

7 赵露思 明星 否

8 欧阳娜娜 明星 否

9 独舌娱乐 KOL 否

10 是你的美霖儿 KOL 是

2021年5月热门KOLTOP10 2021年5月商业化热投KOLTOP10

小红书热度TOP10中，明星与KOL各占一半，而商业化热投TOP10中，明星并不在列；

商业化程度较高的KOL普遍开通直播功能，有复合型产品展示渠道，有多种表达形式的KOL更受广告主青睐。

排名 账号名称 账号类型 是否直播

1 深夜徐老师 KOL 是

2 周泓都 KOL 否

3 米璐milu KOL 是

4 我系Aurora KOL 是

5 Linnea酱 KOL 是

6 三金七七 KOL 是

7 易梦玲 KOL 是

8 硬糖视频 KOL 否

9 徐家珞Chialo KOL 否

10 王灿🌟 KOL 是
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哪些“红人”创造出了优质的商业笔记？

优质商业内容靠大流量支撑，高于平均互动量的笔记内容较少，总占比仅为34%；

明星发生互动量较为稳定，但爆发力不足；KOL优质内容仍有发展空间。
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数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：每月TOP150商业化笔记数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统

笔记互动量前十 笔记高于平均互动量 笔记低于平均互动量
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热门品牌热度展示

数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：小红书TOP50热门品牌
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蝉联2021小红书热门的13个品牌
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美妆品牌占比约为
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数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统
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整合投放模型

品牌选择少量明星或头部KOL进行活动、新品评测首发，一方面做流量牵引，另一方面为后续种草内容做背

书及话题；中腰部KOL跟话题及测评、试用反馈，形成流量圈；尾部KOL做话题力影响，将整体热度提升，

并通过真实试用感受促进转化。整合链路，让品牌创造小红书式潮流。

诉求：背书 方式：盲推

通过明星的少量推广，实现热度及明星推荐话题，

帮助品牌快速提升知晓度。

诉求：圈层收割 方式：垂直打点

小红书头部KOL具备全程领袖作用，通过垂类内容

及专业种草能力，帮助品牌快速做兴趣圈流量聚拢。

诉求：专业纵深、全维突破 方式：分层营销

通过各具特色的KOL内容，满足千人千面的体验需求，

从测评、试用、颜值等多维角度入手，找到领域内容营

销力，深度促进不同圈层的用户转化。

诉求：泛化、批量，创造流行 方式：撒网铺量

在前三层的促进下，不少真实用户已触发自发推介的行为，

及真实体验，通过尾部及素人KOL，快速“打入”用户内

部，用大量级、真反馈的形式，创造小红书式流行。
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15.8%

41.1%

50.3%

数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统 数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：小红书TOP50热门品牌投放笔记
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优质投放内容分析

产品相关内容占比较高，普遍从产品本身出发，对齐外观、使用体验、成分探究、产品揭秘等维度进行包装

输出；“讲故事”型内容仍是品牌较为热爱的种草方式；节点、活动、福利等直接促转化的硬广内容也跻身

于热门行列，直促转化的内容颇受品牌青睐。

2021年1-5月小红书TOP内容词

数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统 数据周期：2021.1-2021.5 监测对象：小红书TOP50热门品牌投放笔记
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报告说明与免责声明

免责声明
艺恩ENDATA报告所提供的数据来源于艺恩数据库、大数据采集、用户调研、专家调研、模型预估以及行
业公开和市场公开数据分析得出。由于统计分析领域中的任何数据来源和技术方法均存在局限性，艺恩
ENDATA力求但不保证所提供数据信息的完全准确性，依据上述方法所估算、分析得出的结论仅供参考，
艺恩ENDATA不对上述数据信息的精确性、完整性、适用性和非侵权性做任何保证。公司不保证报告中观
点或陈述不会发生任何变更，在不同时期，公司可能会发出与本报告所载资料、数据、观点和推测不一致
的研究报告。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后果均与艺恩
ENDATA无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担。
版权声明
本报告由艺恩ENDATA制作，报告中文字、图片、表格等受中国知识产权法等法律保护。除报告中引用的
第三方数据及其他公开信息，报告所有权归艺恩ENDATA所有。报告中所引用的第三方数据版权归原作者
或机构所有，艺恩ENDATA不承担任何责任或义务，仅供用户参考。任何未经授权使用本报告的相关商业
行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规的规定，最终解释权归艺恩ENDATA所有。

本次报告研究说明：

数据来源：艺恩营销智库，艺恩KOL系统；

数据选取周期：2021年1月-5月；

名词释义：

热门KOL榜单：为当月小红书KOL发文量、互动量等综合计算得出 ；

热投KOL榜单：为小红书KOL发布商业化笔记数、转化力、接单频次等综合计算得出
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