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全球科技行业中长期发展趋势

趋势一：全球格局

“国际化的品牌高度、规模效应和整合供应链的资本都还需要以全球市场的高度来

配置，全球化的节奏、路径，合理地优化全球布局和产品规划，优化覆盖的国家和市场，控制好

风险，做到稳中求进，抓住机遇，才能变中取胜！
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全球科技行业中长期发展趋势

趋势二：研发驱动

“可以预见，下一轮走出来的中国头部品牌大都是具备较强的研发能力的企业，这将是国际头部科

技企业的标配，也是产品力和技术创新的基础，是中小科技企业弯道超车的资本
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“IOT融合发展的方向显而易见，随着华为、苹果、小米和互联网等巨头们的深度介入，

产品和应用的落地从小圈互联，逐步向家居生活，移动出行等更大的场景和品类应用发展
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全球科技行业中长期发展趋势

趋势三：物信融合
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全球科技行业中长期发展趋势

趋势四：生态竞争

“现在是硬件（IOT）生态快速发展的开局阶段，会有更多科技企业的跨界链接和创新品类出现，

市场也会形成很多个“多层次的生态环境”，互相融合竞争，核心竞争的是用户，而用户最

关注的使用场景都将被融入各种生态环境中，而未来头部科技品牌的底层竞争必然也就会围
绕着生态而展开！
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2021年1H 全球（TCG）科技类消费电子市场零售规模4330亿美元
约2.8万亿人民币，同比增长25.8%（2020年1H全球疫情影响最大）
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疫情居家，极大的推动了IT办公和生活小家电品类的需求增长
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疫情也大幅推动了全球线上渠道销售占比的提升
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中国6.18期间手机线上销售比例

2015 30%

2016 28%

2017 31%

2018 35%

2019 35%

2020 39%

2021 44%

疫情大幅推动了中国线上渠道销售占比的提升
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后疫情时代“新常态”

疫情 改变消费需求&加速零售变革

“疫情改变消费需求和渠道的影响非常之大，后疫情时代可能意味着形成一个“新常态”。

疫情也大大加速零售变革速度，零售的底层逻辑正从渠道为王向流量主导时代的转变，无形

中推动品牌与零售的关系愈加紧密，从而推动品牌体验店的崛起。
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研发驱动

建立产品力的基础

物信融合

赛道变宽的能力 用户粘性，壁垒
降维打击

生态竞争

门槛越来越高，赛道越来越宽

全球格局

规模、供应链
品牌高度
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消费电子行业处在新一轮裂变的开局阶段！

◆ 手机进入更长的 “大周期赛道”-山地马拉松

◆ 重研发，拓边界，推动整个消费电子行业加速融合发展

◆ 推动行业加速裂变，创造更有价值的市场，在更高层面竞争发展
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